
Kuis Strategi Landing Page

1. Menurut dokumen Intellipaat, apa perbedaan mendasar antara landing page dan

halaman internet biasa dalam hal memengaruhi tingkat konversi?

A.  Landing page menghilangkan gangguan dan mengarahkan pengguna ke aktivitas tertentu.

B.  Landing page memiliki desain yang lebih kompleks dengan berbagai menu navigasi untuk

kebebasan pengguna.

C.  Landing page dirancang khusus untuk memberikan informasi mendalam mengenai sejarah dan

visi perusahaan.

D.  Landing page berfungsi sebagai beranda utama yang menampung seluruh tautan departemen.

E.  Landing page selalu memiliki biaya langganan bulanan bagi pengunjungnya.

2. Apa fungsi utama dari tipe 'Click-Through Landing Pages' dalam sebuah perjalanan

pelanggan?

A.  Secara langsung menjual produk atau layanan di halaman tersebut dengan pemrosesan

pembayaran.

B.  Melakukan pemanasan pengunjung dan memancing mereka untuk melanjutkan ke halaman

berikutnya.

C.  Mengumpulkan informasi kontak pengguna secara langsung menggunakan formulir ekstensif.

D.  Memberikan kesan pertama yang sangat kuat hanya melalui gambar atau video raksasa.

E.  Menghapus cache browser pengguna secara otomatis saat halaman dimuat.

Berdasarkan Panduan Komprehensif Intellipaat



3. Dalam konteks 'Data Collection' di landing page, untuk apa biasanya informasi kontak

pengunjung yang dikumpulkan digunakan di masa mendatang?

A.  Mengganti fungsi iklan berbayar secara keseluruhan dari anggaran kampanye pemasaran.

B.  Dijual langsung kepada pihak ketiga untuk mendapatkan persentase keuntungan finansial.

C.  Membuat daftar prospek atau pelanggan yang dapat ditargetkan dengan inisiatif pemasaran.

D.  Menghapus pengunjung yang sudah mengisi formulir dari seluruh daftar buletin.

E.  Mengacak alamat IP pengunjung agar tidak terlacak oleh mesin pencari.

4. Mengapa pengalokasian dana untuk sebuah landing page diklaim dapat memberikan

ROI (Return On Investment) yang lebih baik bagi bisnis?

A.  Karena landing page menghapus secara absolut biaya pemeliharaan server tahunan.

B.  Karena landing page secara otomatis memicu kenaikan harga jual produk secara global.

C.  Karena pembuatan landing page membuat perusahaan tidak lagi membutuhkan tim

pemasaran.

D.  Karena dana diinvestasikan pada iklan tertarget yang membawa lalu lintas ke halaman khusus.

E.  Karena landing page secara otomatis memenangkan peringkat pertama SEO tanpa konten.



5. Jenis landing page apa yang dirancang menyerupai situs web independen berukuran

kecil dan dikhususkan secara eksklusif untuk satu upaya pemasaran tertentu?

A.  Microsites

B.  Splash Pages

C.  Sales Pages

D.  Click-Through Landing Pages

E.  Homepages

6. Berdasarkan pedoman penulisan konten untuk mempertahankan kesederhanaan

(Maintain Simplicity), elemen apa yang secara eksplisit disarankan untuk dihilangkan?

A.  Gambar produk utama dan deskripsi penawaran.

B.  Menu navigasi dan tautan yang dapat mengganggu fokus pengunjung.

C.  Tombol call-to-action (CTA) utama dan sekunder.

D.  Informasi harga mendetail dan daftar manfaat layanan.

E.  Nama perusahaan dan logo di bagian atas halaman.



7. Apa tujuan spesifik dari implementasi 'Splash Pages' dalam strategi pemasaran

digital perusahaan?

A.  Menyediakan halaman ringkasan bagi pengguna setelah mereka mentransfer pembayaran.

B.  Mengumpulkan detail kontak pengguna secara instan melalui pop-up buletin.

C.  Menciptakan kesan pertama yang sangat kuat dengan dampak visual melalui grafik besar.

D.  Memberikan rincian panjang lebar mengenai syarat dan ketentuan hukum.

E.  Melakukan audit keamanan pada perangkat pengunjung secara otomatis.

8. Menurut tips ke-6 tentang iterasi dan pengujian, metode apa yang sangat disarankan

untuk membandingkan variasi desain secara objektif?

A.  Pengujian Beban (Load testing)

B.  Pengujian Fungsionalitas (Functionality testing)

C.  Pengujian Keamanan (Security testing)

D.  Pengujian A/B (A/B testing)

E.  Pengujian Unit (Unit testing)



9. Halaman jenis apa yang secara eksklusif muncul segera setelah pengguna berhasil

menyelesaikan sebuah aktivitas yang ditargetkan?

A.  Click-Through Pages

B.  Thank You Pages

C.  Splash Pages

D.  Lead Generation Pages

E.  Sales Pages

10. Mengapa riset untuk 'Know Your Audience' krusial dilakukan sebelum mendesain

komponen pemicu tindakan pada landing page?

A.  Untuk menentukan rumusan pesan dan CTA yang paling relevan dan beresonansi.

B.  Untuk mengetahui batas maksimal harga agar perusahaan dapat menaikkan marjin.

C.  Untuk menyalin persis keseluruhan struktur arsitektur web pesaing.

D.  Untuk memastikan halaman web sama sekali tidak menggunakan teks apa pun.

E.  Untuk mengidentifikasi alamat rumah fisik setiap pengunjung.



11. Agar 'Targeted Messaging' dapat bekerja efektif, konten di landing page harus dijaga

agar sangat relevan dengan...

A.  Konten artikel blog perusahaan yang diterbitkan pada minggu peluncuran.

B.  Pembaruan tampilan beranda (homepage) dari situs kompetitor.

C.  Iklan atau tautan promosi spesifik yang diklik pengunjung sebelum tiba di halaman.

D.  Topik-topik diskusi kontroversial yang saat itu sedang tren di media sosial.

E.  Warna favorit dari pemilik perusahaan tersebut.

12. Apa dampak utama yang diharapkan dari penempatan elemen visual besar pada

'Splash Pages'?

A.  Menghilangkan kebutuhan form kontak secara total.

B.  Memaparkan spesifikasi teknis produk dengan gaya akademis yang kaku.

C.  Mempercepat waktu tayang seluruh aset situs web di perangkat lama.

D.  Menarik perhatian yang kuat dan menjadi daya pikat yang membekas secara estetika.

E.  Meningkatkan konsumsi data internet pengunjung secara sengaja.



13. Ketika menerapkan panduan tip ke-5 'Optimise for Mobile', pendekatan teknis apa

yang paling disarankan?

A.  Menggunakan arsitektur desain responsif yang luwes beradaptasi dengan dimensi layar.

B.  Mengembangkan aplikasi mandiri (APK) untuk setiap penawaran landing page.

C.  Memangkas seluruh infografis dan video secara total agar memuat instan.

D.  Memblokir orientasi vertikal sehingga halaman hanya muncul saat layar diputar.

E.  Mengarahkan pengguna seluler ke halaman teks polos tanpa gambar.

14. Apa prosedur yang harus segera dilakukan tak lama setelah pengguna mengirimkan

formulir di landing page?

A.  Membekukan profil pengguna tersebut untuk mencegah intervensi kampanye lain.

B.  Melaksanakan tindak lanjut (follow-up) yang dipersonalisasi menggunakan pemasaran email.

C.  Mengarsipkan kontak mereka dan tidak melakukan interaksi apa pun lagi.

D.  Menerbitkan nota penagihan otomatis tanpa persetujuan finansial lanjut.

E.  Menghapus data tersebut dalam 24 jam untuk menjaga privasi server.



15. Dalam struktur 'Sales Pages', informasi apa yang biasanya mutlak ditekankan guna

meyakinkan konversi pembayaran?

A.  Direktori tautan eksternal yang merujuk ke situs web afiliasi pihak ketiga.

B.  Dokumentasi eksklusif mengenai hobi para pendiri perusahaan.

C.  Detail karakteristik produk, struktur harga, serta daftar ekstra fasilitas.

D.  Daftar publik mengenai segala keluhan dari ulasan pengguna lama yang kecewa.

E.  Informasi mengenai cuaca di lokasi kantor pusat perusahaan.

16. Bagaimana mekanisme pengujian berkelanjutan dapat meningkatkan metrik kinerja

landing page?

A.  Dengan memindahkan seluruh basis data halaman ke platform hosting baru setiap bulan.

B.  Dengan menerapkan diskriminasi lalu lintas hanya dari kota besar tertentu.

C.  Dengan menambahkan deretan jendela pop-up notifikasi darurat secara berturut-turut.

D.  Dengan melakukan revisi minor pada desain, tata letak, teks, atau penempatan kolom formulir.

E.  Dengan menghapus seluruh gambar agar halaman menjadi sangat ringan.



17. Untuk mewujudkan instruksi 'Use Clear Messaging', gaya penyajian visual apa yang

sangat direkomendasikan?

A.  Penggunaan judul kuat, poin-poin singkat (bullet points), dipadu dengan elemen grafis.

B.  Penggunaan paragraf tunggal ekstensif yang memuat rincian teknis akademis.

C.  Pengecilan ukuran huruf teks hingga ke batas minimal agar merangkum seluruh materi.

D.  Implementasi latar belakang video interaktif dengan transisi animasi liar.

E.  Penggunaan font yang sangat dekoratif dan sulit dibaca untuk estetika seni.

18. Berdasarkan rangkuman dokumen, apa trilogi kunci pengembangan landing page

yang berhasil?

A.  Memaksimalkan fitur templat, mengintegrasikan pop-up, dan mengunci navigasi.

B.  Menjaga desain dasar, menggunakan pesan terfokus, dan memaksimalkan pengalaman

seluler.

C.  Menyembunyikan tawaran nilai di akhir halaman dan melarang akses tablet.

D.  Melakukan uji coba pasar, mengirimkan survei, dan menyembunyikan formulir.

E.  Menggunakan warna neon, musik latar otomatis, dan video durasi panjang.



19. Bagaimana landasan peran dari tipe 'Lead Generation Landing Pages' dalam

ekosistem pemasaran?

A.  Mendominasi kendali browser lalu mengalihkan paksa kunjungan.

B.  Mengunci antarmuka hingga penonton selesai menyaksikan iklan video panjang.

C.  Menangkap data individu melalui form untuk dipelihara sebagai calon klien.

D.  Mengeksekusi proses tawar-menawar tanpa memerlukan konfirmasi identitas.

E.  Berfungsi sebagai galeri foto produk tanpa ada tombol tindakan.

20. Sebuah halaman web secara ketat didefinisikan sebagai 'Landing Page' jika ia

merupakan antarmuka yang dikunjungi pengguna sebagai akibat dari...

A.  Menyalakan mesin pencari web di peramban utama komputer mereka.

B.  Memindai koordinat fisik alamat kantor melalui layanan peta satelit.

C.  Menekan instalasi untuk mencoba suatu permainan uji coba.

D.  Tindakan disengaja merespons dan mengklik tautan kampanye khusus atau iklan.

E.  Kesalahan pengetikan URL yang tidak disengaja oleh pengguna.



Kunci Jawaban

Pertanyaan 1: A

Pertanyaan 2: B

Pertanyaan 3: C

Pertanyaan 4: D

Pertanyaan 5: A

Pertanyaan 6: B

Pertanyaan 7: C

Pertanyaan 8: D

Pertanyaan 9: B

Pertanyaan 10: A

Pertanyaan 11: C

Pertanyaan 12: D

Pertanyaan 13: A

Pertanyaan 14: B

Pertanyaan 15: C

Pertanyaan 16: D

Pertanyaan 17: A

Pertanyaan 18: B

Pertanyaan 19: C

Pertanyaan 20: D

Catatan Evaluasi: Landing page yang efektif berfokus pada satu tujuan (CTA), meminimalkan

gangguan navigasi, dan selalu dioptimalkan untuk perangkat seluler. 
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